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Los gustos de los consumidores de moda
comienzan a reflejar los pardmetros sociales
de este iempo: desarrollo sustentable,
comercio justo, diseno personalizado

y prendas perdurables, las nuevas demandas

o hay moda sl nadie bn compra®,
dijo alguna vez ol disefiador alemin
HKarl Lagerfield. Las razones gue ha-
con gue un disefo determinado trascienda
lns vidrieras para volverse popular on Ln
variadas como complejas, poro parte de ese
ssereto que o] Kalser casd shemipre ha bogra
do diluckdar tene que ver con saber inter
protar Jos sueios v las necesidades de la
sociodad a traves del thempo, Por eso, oo os
exirafo que los gustos d los consumidores
i miin arpentinos de hoy combencen o e
Nejar ks demandas soeiales de esia dpoen.
Orighnl ind, comeiclo jusio y desarmllo
stemytabale sy abguanges de los conoeplos gqus
s s uchon cada voz mes fuerte en L indus:
tria de L moda Jocal. e dinde viems L ropa,
quidn la fabricd ¥ en qué condiciones, son
preguentas gue of nievo copstumidor angenti-
no = st formulands v que los d sefiadonns

¥ las muareas se preacupan por responder

Caila vest labo cuenia unn historia, v va no
o5 Jo mi=mo un swEer hilsdo con lana purn
v tejido por aborigenes que un producto
seriado. Laelaboracion artesanal se convir
tids e un valor sgregadao on ol mercado, que
también apunia a la prenda personalizada
¥ perdurable, Nada uniformado,

La mirndn de conciencin ecologlon, que
N una dépoca parecia un discurso sin con-
tenbdo, Boy se respalida en hechos conere-
tos “En In actuslidad, varias smpresas the-
nen alstematicamente on sus colecciones
productos reallzados con algodion ongin oo
ocon materiales de fhras sintétiens reclels.
fns”, sefiala Marina Pérez Zelaschi, subdl
reciora del Instituto Naclonal de Tecnolo-
gia Industrial (INTT) Textiles ¢ ingeniern
un kna maesiria en marketing.

Tampoen s plerde de vista el comerclo



Justo: quar los eslabondes de la codena de pro-
an conocldos v respetucsos del

las personng. Asl &0 intone

trabajo
rar un capitulo msgro en Lo hist r
moda, con talleres clandestinos v explotacion
laboral incluldos. "El movimiento
respinsnbi] ilad soclal smpresarta es incl
plente boday in on o Angentina. Sin o

oo cie reigoc o, dioe Oscar Poroz L
b, prescbemvee die bn Cmara Indusirial Argen
i ide la Indumenoiris (CLALR

alogem Suksandn Smilgulin, especin
dn en el vestin. sostiene gue ol cu idado

diz los recursos ¥ ] plancta son
la nueva id XXI1. distintm
de I d i en ln pro
werion ¥ consiiima. "Anes I moila se
asentnba en la metodologia de producir ¥
tirar. Pera el planeia no da para eso, ¥
ibara hay qud pensar on el consimo v 1A

compra responsables®, ng
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s Siempre buscamos que, desde L semilla
die plyoddom hastn ln remera terminacda, toidos
loa eslabones de s produceiin sean conoci
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sity costura T Segin los pardmetris
rceer il et

=tar dieefiado 5 pedsdo v realirado 8
miadida Ademis regquarnina di. por o
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dios ¥ se respeten o trabajo de b personas ¥
il meddio amblente®, espeaifica Harold Picchd,
director die la ONG. Sus productos se pueden
ver en las vidrieras de ethguetas como Levi's,
que ya lanxh dos lineas de remeras on asocks-
chim con Otro mercado al Sur, ¥ de la marea
Cristobal Colon, entre otros

Desde la CIAL impulsan ln inbricacidn de
productns con materias primas ¥ recursos
remvabbes v biodegradables, hechos de fibrs
maturales, comdo algoddn organkeo, line v L
i, b e thntes oty Caon bl
mebogzia v namobermoboe i se desarmlbm ne
vas fibras artificinles no contomm rommntes™,
especifica Pérez Larumbs:

PLACARD IMTELIGEMTE

Unia falda de autor, una reméra de marea
conocida, un collar de una feria vintage
Radiografia de Ia mujer netual, que inten-
1a alefares de “lo que se uard estn tempo
rada”, Busca, elige, prefiere lo gue le gusta
v le resulin interesante.

Ya no hay una moda sino miles de ten
duriae s
mda hizo tantns cosas para gue kb genls
comprara quse se le vino mitra -agregn
Saulguin -, Ahora && buscan productos
unboos v personaliz: e, la me
todologia ya no es comprar v tirar sino
loggrar un placard intellgente, on ol quis sd
SUmIEn |.l|:lu:||.|.|.:- gue comibl

Hasta Ins mnreas musivas producen edicle
nies limitadas de rapa, "Hoy il
wn o mar, nsdie gl
una marea -explica Marcelo Sormmna. diree-
tor de ln agencia die relaciones pablicas v
prensa Surreal ¥ docente de la Universidod
de Palermo-. Influve la parte digimal, con
gente conectada on Twitter v Faoehaook

En un contexis o por L sociodad di-
gital, con relackones « lies penermdas on L
muevis redes, los consu mer il
menizria muis fencional, ad Il tnio parn
il trahaje e para Ia vida personal. Esa
mared la merte, por opemplo, did tipioo trags
sastre femening, ¥ su reemj
miis confortables v iejldos elas

Caomo setala Peree Selaschin
dienein es la "npropisciin de mi tempo™ Dis
frutar ¥, claro, olvidar la ropa formal porgue
na restilian. Sin defor de lado b experienc o di
conprn, que debe ser agradable ¥ sensorinl
mente rhea v s reflicla o b logisticn de los
bocubes ¥ liss propucstas adicionnbes

Perdurable. Una caracteristica que pare
cla totalmente contradictoria con el concep
o modka ahora e decisiva a ln hora de hacer
compras. No importa acumuolar prendas que
1’“]1'“. ‘-i'\llll U 'Il'|'|l+hll'.,|l1|'| S TR QU EELCEY
en ealiddnd ¥ buenas terminacienes para que
perduren ahos

Y en ese capiiulo entran los discthodores
(de autor, ocon identidad local, como prefie
ran lamarse), Lo mayoria sirgio oon la
crisis de 3001, "En In Argentina thenon un
luigar importante. Ahora esta por un lado la
marca, seriada v de moda, v la no moda, que
o5 ol disefio”, dice Saulquin
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Diseno sarstentable. resporabilidad
Sotial empreaial i comercio justo
00 ko Bres apes del programa
Integranda el Fisturo, del Centro
Metropoitans de Diahs (CMD)
Capacitan 2 las pymes para que
conbermplen desde of mog
sustentabibidad y tengan en cuenta
quls masberias, priemas ulilizar y
Casles s Lk Darmeras que pusden
encontrar en of mercada, “[n las
paizes mis desarrollados. e comerco
pEte A sustemabsicag eFtan mas
incorporadios. En b Argenitina hay
CHMING, ¥ ¢ COMSUATHOON DOMENIa §
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productog” e sofusiaseran Anateds
Rewsdina, disefiadora industrial
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mal s evilin lo natwml, los trabajos en telar ¥
& i 0 TR

e i b erisks coondmben v sockal sug
gt tumbién una reinterpretacion del lujo.
fareceria que ol dorado asociado al despil-
o e Jos 50 hiublbera encontrado una con
% CIraE. SO0 ratendencia: seamos aisforos. disfrifernos
1y BUScRdo) ¥ Con  pe con conciencia. "Aparece &l [ujo tra-
i) e Europa: e Ble, cuando me pongo una prends posdo dar
cuenin de guién In hizo v como. Estoy dis
i gar mis por las condiciones de
ajo decente, Ea ln contracara de Jo off
L diee Pérve Zelaschi
Parn Saulguin, unn prenda de lujo (o de
o lujo) podria ser un vestido fantistico
bl oGnfeociinada, gue r=ponda &
i ko] de gbisn 1o oampra, foel s
1 las de comercho
& quie agredan el
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