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fines de 2008 y como pre-

ludio de un 2009 que se

presentaba complicado,
American Express llevé adelante
una serie de recortes en varias
lineas de posiciones jerarquicas.
Pero las previsiones fallaron y el
negocio fue mds rendidor de lo
que pensaron: en la Argentina
crecié un 25%, seglin expresa
José Maria Zas, presidente de
American Express.

“Los volimenes facturados por
nuestras tarjetas de consumo se-
guiran creciendo. La tarjeta corpo-
rativa ya estd reflejando el recupe-
ro de la actividad de las empresas,
del mismo modo que los viajes de
negocios estin aumentando”, pun-
tualiza.
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Recortes y mejoras

AMERICAN EXPRESS

José £as. Hizo ajuste, luego reactivo.

American Express suele no
participar de las promociones de
descuentos de supermercados y
shoppings. A cambio, ofrece re-

compensas en restaurantes y otros
beneficios ABCl.
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